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Fidia
Zulassung zur Vermarktung von Hymovis in den USA

Fidia hat die Zulassung der amerikanischen Food and Drug Administration (FDA) fiir Hymovis er-

halten. Als Weltmarktfiihrer in Forschung, Entwicklung und Herstellung von Hyaluronsdure- - i
Produkten ist dem Unternehmen mit Hymovis eine echte Innovation gelungen. Das rein synthe- . : e
tische Hyaluronsdure-Derivat wird zur Behandlung arthrosebedingter Knorpelschdden einge- H WM/LO{)M y R e S,
setzt und wurde fiir Sportler und aktive Menschen entwickelt. Das Hochleistungsprodukt vereint o

die Vorteile nieder- und hochmolekularer Hyaluronsauren (HA). Dank der patentierten bioche- Bt it 2 gy

mischen Modifikation verbindet Hymovis den gewiinschten mechanischen Effekt (starke Damp-
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fung im Gelenk) hochmolekularer HA mit der gleichzeitig guten biologischen Langzeitwirkung

(Knorpelregeneration) einer niedermolekularen HA. Ermoglicht wird dies durch die spezielle Struktur von Hymovis: Das Mole-
kiil (HYADD4) verfiigt iiber ein Formgedédchtnis. Das heif3t, dass es sich auch nach wiederholten Stof3- oder Zugbewegungen in
seine urspriingliche Form zurtickbildet. ' 2 Von diesen Eigenschaften profitieren besonders Sportler, sind doch gerade ihre Ge-
lenke starken Belastungen ausgesetzt. Eine weitere Neuigkeit betrifft die Sterilitit von Hymovis: Nach eingehender Priifung
durch die regulierende Behorde ist Hymovis jetzt auflerdem OP-tauglich.

»Wir freuen uns sehr, dass wir nun auch Patienten in den USA dieses Spitzenprodukt anbieten kénnen. Die DFA-Zulassung von
Hymovis stellt gewissermafien ein Qualitatskriterium dar. Nur nach strenger Priifung der klinischen Daten eines Produktes hin-
sichtlich seiner Wirksamkeit und Sicherheit erfolgt eine Zulassung durch die FDA. Tatsache ist, dass in den USA erheblich we-
niger Produkte zur intraartikuldren Hyaluronsduretherapie eine Zulassung erhalten haben als z.B. in Deutschland. Dieser Schritt
ermoglicht aufierdem, die Marktprdsenz in den USA weiter auszubauen”, so Mark Geif3ler, General Manager der Fidia Pharma
GmbH.

1: Finelli | et al. Biorheology 2011; 48:263-275, 2: Finelli | et al. Macromol Biosci 2009; 9:646-653
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Bauerfeind

Weltweite Partnerschaft — Dirk Nowitzki wird Markenbotschafter

Dirk Nowitzki und die Bauerfeind AG arbeiten kiinftig zusammen: Der Basketball-Superstar wird weltweiter Mar-
kenbotschafter des Familienunternehmens mit Sitz in Zeulenroda (Thiiringen). Die Produkte von Bauerfeind sind
Dirk Nowitzki schon lange vertraut.

»Ich kenne und schitze Bauerfeind-Produkte seit vielen Jahren”, sagt Dirk Nowitzki. , Ich muss mich auf meinen
Korper verlassen kdnnen. Bauerfeind unterstiitzt mich dabei. Die Produkte sind Weltklasse.”

Fiir Bauerfeind, Hersteller medizinischer Hilfsmittel wie zum Beispiel Bandagen fiir Knie, Sprunggelenk und Rii-
cken, ist Dirk Nowitzki der erste prominente Markenbotschafter. Der 37-jahrige internationale Superstar mit fran-
kischen Wurzeln und die weltweit titige Bauerfeind AG werden langfristig zusammenarbeiten.

,Dirk Nowitzki musste nicht tiberzeugt werden von unseren Produkten und ist trotz seiner herausragenden Leis-
tungen bodenstdndig — das macht ihn fiir mich zu einem idealen Markenbotschafter. Ich freue mich sehr auf die
Zusammenarbeit“, sagt Vorstandsvorsitzender Prof. Hans B. Bauerfeind. Der 75-Jdhrige fiihrt das 1929 gegriindete
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Familienunternehmen mit rund 2.000 Mitarbeitern in dritter Generation. Sohn Thomas Bauerfeind (41) ist Finanz-
vorstand, Tochter Beatrix Bauerfeind-Johnson (36) im Aufsichtsrat aktiv.
Bauerfeind ist bekannt im internationalen Sport: Seit 2002 kommen Bandagen, Orthesen, orthopddische Einlagen und medi-
zinische Kompressionsstriimpfe des Unternehmens aus Zeulenroda bei Grof3ereignissen wie Olympischen Spielen zum Ein-
satz. Weltweit vertrauen Spitzensportler auf die Qualitdt der vielfach ausgezeichneten Produkte, die ausschliefdlich in Deutsch-
land hergestellt werden. Auch Spitzenteams der Basketball- und Fuf3ball-Bundesliga nutzen die medizinischen Hilfsmittel von
Bauerfeind. Im Marz startet die neue Kampagne, in der Dirk Nowitzki erstmals als Markenbotschafter zu sehen sein wird.
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